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Bref rappel Méthodologigue ELLJ

Enjeux de | 0enqgu°te SI ETOM

O

Cette enquéte poursuit quatre objectifs prioritaires :

A Mesurer la perception, les pratiques des habitants relativement & la prévention
/ laréduction des déchets,

A Identifier les actions a mettre en T u v rem cohérence avec | 6i n tetRla ° t
sensibilité des habitants,

A Permettre aux élus d 6 a v aneraide a la décision (indicateurs de suivi,
amélioration des actions de prévention, de la communication...),

A Orienter les actions du programme local de prévention.
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Bref rappel Méthodologigue LLLJ

O

L 6 e n g an°mode CATI a eté administrée aupres de 802 usagers.

Modalites méthodologiques

L 6 e n g Brévendon a été administrée par téléphone du 9 Mai 2011 au 23 Mai 2011
(enquétes completes, vérifiées et contrélées sur le plan de leur cohérence).

802 habitants ont été interrogés sur la base d 6 plan de sondage raisonné au niveau de
| 6 ens aenb ® ®c h adapousahtlfidelement les profils habitat (poids des logements
individuels et collectifs) et les zones principales géographiques (découpage Semi Urbain,
Semi Rural, Rural).
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Bref rappel Méthodologigue LLLJ

Enjeux de | 0enqgu°te SI ETOM

O

Enquéte nationale 87 % de total
Oui comme le SIETOM mais
| 6i n &é camctérise par une
proportion plus importante :

Avezvous déja entendu parler de gestes ou d'actions qui permettent d
réduire la quantité de déchets ménagers ?

36% de Oui beaucoup contre
49% au national.

0
>1% 49%

mNSP mNon, pas du tout = Non, pas tellement m Oui, un peu = Oui, beaucoup !

____________________________________

' Pas de différence significative
i notée sur les groupes de CSP

' Les moins de 40 ans sont moins
» nombreux au niveau de la
' connaissance affirmée  (oui,
i beaucoup)

1
I
1

____________________________________

0%

Enquéte SIETON Enquéte Nationale
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Notoriété des mesures concernant la réduction des déchets LL,S,J

Connaissance Générale selon le profil Logement

O

Avezvous déja entendu parler de gestes ou d'actions qu
permettent de reduire la quantité de déchets...?

®m Non, pas du tout m Non, pas tellement m Oui, unpeu = Oui, beaucoup

53% 5100~

Un logement collectif Une maison

o
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Compostage et déchets fermentescibles LLL,J

Destination des épluchures et des restes de repas

O

Que faitesvous de vos épluchures et de vos restes de repa

m Compostage (ou pourrissoir ou tas de fumie 32% ¥
m Ordures ménageres

65% W
m Recettes culinaires (hachis Parmentier, soupd, @02 YY 2 Rl (i A 2 yi6% »*
m Autre *

9%
N T ———
65%

15% 15%

secteur semi urbain secteur semi rural

secteur rural Ensemble des Réponse




Compostage et dechets fermentescibles

Destination des épluchures et des restes de repas

Q8-Déchets repas

Q8. Que faites-vous de vos épluchures et de vos restes de repas?
Citez de maniére aléatoire

- Q2-Possession Jardin / Q8-Déchets repas

1 1 1 0,
Ordures ménagéres — Compostage (ou pourrissoir ou tas de fumier) %
Ordures ménageres 87%
Recettes culinaires (hachis Parmentier, soupe, ré-accommodation des restes...) 17%
0,
Compostage (ou pourrissoir ou tas de fumier) Autre T
NSP <1%

Recettes culinaires (hachis Parmentier, soupe, ré- _
accommodation des restes...)

16% p=0%;chi2 = 86,88 ; ddl = 4 (TS)

i

%
51%
16%
10%

0%

9% o .! ................. B -

L

Autre —
. 1 Alimentation ! % it
! i Animale (Animaux ! o ot
“=r= =21 domestiques, ou | Oui 72%
NSP —% 1 vol aill elé) Non 28%
__________________ Total 1009

32%

65%
16%

9%
<1%




Compostage et dechets fermentescibles

Destination des déchets Végétaux

O

1 Compostage 31%
u Brilage 4%

Déchetterie 359
m Autre 4%

37%

38%
34 '
3205

secteur semi rural

secteur semi urbain

secteur rural

Que faitesvous de vos déchets végétaux ...

1 Ordures ménagere:20% M Utilisation en paillage 6%
1 N'apas de déchets végétas NSP

35%

Enquéte nationale sur la
gestion domestique des
déchets organiques de 2008,

Indice moyen des pratiques
déclarées:

Compostage = 23%

Paillage = 7%

Bralage = 9%

Déchetterie = 25% + Collecte
déchets verts = 12% soit 37%.
Avec les OM = 3%

1
i Dans les Bois, :
1 Récupération par la Mairie i
! Dans un sac sur le trottoir i
tPourl 6entaurage !
i Mulching :
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Compostage et déchets fermentescibles LLL,J

Connaissance du Compostage

Q10. Savez-vous ce qu'est le compostage ?

508 Répondants, seules les personnes n 6 a ypas t
indiqué ou mentionné employer le compostage dans
leurs pratiques de traitement des déchets. Profil Environnement Habitat / Q10-Connaissance compostage

Oui 90% 98% 100% 93%
e Oui Non 9% 2% 0% 7%
N Mon

NSP <1% 0% 0% <1%

p =5% ; chi2 =9,57 ; ddl = 4 (S)

Q11. Seriez-vous préts a pratiquer le compostage
?

508 Répondants, seules les personnes n 6 a ypas t

indiqué ou mentionné employer le compostage dans

leurs pratiques de traitement des déchets.

Q11. Seriez-vous préts a
pratiquer le compostage ?

Nb % cit. . R
- , Soit 21% sur I o6ensemble]|d
o Oui 169 33% jnterrogée, préts a pratiquer le compostage
. Mon Non 327 64%
MNEP
NSP 12 2%

Total 508 100%
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Compostage et déchets fermentescibles LLL,J

Connaissance du Compostage
Pour quelles raisons ne faitegus pas de compostage
Spe———————
Autre 22%
Par manque de temps _ 1%
S - !
, .\ [ o | Deux motifs majeurs : |
Parce que vous n'avez pas assez de décl 10% ! Pas loutilit®
! Problémes odeurs/ Manque |
. | . R
Parce que cela est trop contraigna _ 10% . dohygi ne "
I -
———— ]
% cit.
) Par manque de place 26%
'é A & | 0,
Parce que vous n'étes pas équipé de compost - 3% At 17%
Par manque de temps 15%
Parce que vous n-y avez pas per 1% Parce que cela est trop contraignant 14%
- Parce que vous n'avez pas assez de déchets 10%
Car c'est sale, pas hygiénique 10%
t N YLF VY dzS RYA YT 2NYI A2 y ' 1% Parce que vous n'étes pas équipé de composteur 3%
Parce que vous n'y avez pas pensé 2%
Par manque d'informations (ne sait pas comment faire...) 2%
NSP F 1% NsP <o
Total 100%
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Les imprimés non sollicités hLL,J

Quantité de prospectus recus en semaine

Combien recevexous en Moyenne de Prospectus publicitaires sur une semain

H Plus de 20 prospectus par semaine (plus de 3 en moyenne par 26%
m Entre 7 et 20 prospectus par semaine (soit en moyenne de 1 & 3 prospectus pa 53%
m Moins de 7 prospectus par semair 14%
Aucun 5%
NSP 1%
53% 54% 510 54%

19% 19%

% 6%

5%
0%

1% 0%

Total général secteur rural secteur semi rural secteur semi urbain

Q1-Validation Type de logement / Q13-Réception publicités

4% 5% 5%
15% 14% 14%

Aucun
Moins de 7 prospectus par semaine
Entre 7 et 20 prospectus par semaine (soit en moyenne de 1 a 3 prospectus par jour) 57% 52% 53%

Plus de 20 prospectus par semaine (plus de 3 en moyenne par jour) 23% 28% 26%

NSP <1% 1% <1%

p = 59% ; chi2 = 2,83 ; dd| = 4 (NS)




Les imprimés non sollicités

Quantité de prospectus recus en semaine

Lisezvous la Publicité recue ~

B Jamais = Rarement = Souvent  Toujours

39%

37%

37% 37%

28%

13%

Total général secteur rural

20%

secteur semi rural

31%

secteur semi urbain

39%

Toujours
Souvent
Rarement
Jamais
NSP

10%
43%
36%
10%

0%

57%
CSP+ et CSP-/ Q14-Lecture publicités

19%
39%
30%
12%
<1%

24%
32%
31%
13%

0%

15%
46%
31%
8%
0%

18%
38%
32%
11%
<1%

p =4% ;chi2 = 21,89 ; ddl = 12 (S)
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Les imprimés non sollicités LLL,J

Quantité de prospectus recus en semaine

O

Q15. Trouvez-vous que vous recevez trop d'imprimés

publicitaires dans votre boite aux lettres ?

Trouvezvous que vous recevez trop d'imprimés publicitaires
EOui " Non = NSP
74%

81#
69%
e Oui
B Mon
NSP
26% 30%
19%
0% 1% 1%

secteur rural secteur semi rural secteur semi urbain




Les imprimés non sollicités

Quantité de prospectus recus en semaine

Q15. Trouvez-vous que vous recevez trop d'imprimés
publicitaires dans votre boite aux lettres ?

B Oui
B Mon

NSP

Q15-Trop de publictés / Q13-Réception publicités

l_Ent_re 7 et 20 prospectus par semaine (soit en moyenne de 1 a 3 prospectus par jour) 59% 48% 83% 57%

| Plus de 20 prospectus par semaine (plus de 3 en moyenne par jour) 32% 13% 17% 28% |
Moins de 7 prospectus par semaine 9% 40% 0% 15%

p=0%; chi2 = 102,18 ; ddl = 4 (TS)

Q14-Lecture publicités / Q15-Trop de publictés

Toujours 12% 40% 33% 18%
Souvent 37% 43% 33% 38%
(Fofenin ™ S0 ~ DA 5%
Jamais 13% 5% 0% 11%
NSP <1% 0% 0% <1%

p =<1%; chi2 = 86,45 ; ddl = 8 (TS)
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Les imprimés non sollicités LLL,J
L6Aut ocol l ant Stop Pube.

Q16. Avez-vous déja apposé un autocollant ou une étiquette " stop pub " sur votre boite aux lettres pour
refuser la publicité ?

Non, car je souhaite recevoir la publicité — . 68% souhaitent
recevoir la publicité..

1

i |

MNon, mais je souhaiterai en avoir un 16% i e i e i e e e = - '
Oui, et je I'ai encore —JB%

Qui, mais je ne l'ai pIus—J 5%

NSP~I4%

Qui, mais je I'enléve quand je désire recevoir la pub (MNoél, soldes) — %
CSP+ et CSP-/ Q16-Stop pub

Oui, et je I'ai encore 9% 5% 13% 2% 8%
Oui, mais je ne I'ai plus 2% 5% 5% 9% 5%
Oui, mais je I'enléve quand je désire recevoir la pub (Noél, soldes) <1% 0% <1% 0% <1%
Non, mais je souhaiterai en avoir un 18% 16% 14% 12% 16%
Non, car je souhaite recevoir la publicité 67% 71% 64% 70% 68%
NSP 3% 3% 4% 8% 4%

p = <1% ; chi2 = 34,66 ; ddl = 15 (TS)




Les imprimés non sollicités El

Oui je I'ai encore

L 6 A u t 0OCO I I an t St 0 D P u b é . Q17. Votre autocollant " stop pub " est-il ou

Q16. Avez-vous déja apposé un autocollant ou une étiquette " stop pub " sur votre boite aux lettres pour était-il respecté ?
refuser la publicité ?

Non, car je souhaite recevoir la publicité —
Non, mais je souhaiterai en avoir un I1ﬁ%

Oui, et je I'ai encore —JB% .
Q19. Pour quelle raison vous n'avez plus votre autocollant
Oui, maisjenelaiplus— |5% ~ "~ "7 "7 | " stop pub " ?

1
NSF'~|4% | Il a été arraché —-
o > Tt T T T = Autres -30%

Qui, mais je I'enléve quand je désire recevoir la pub (Noél, soldes)— % |

N Qui
B Mon
MSP

Q19-Raison pas stop pub

Usure, vieillissement 16%

Q19-1 Autre raison stop pub

D NSP-|3%

il n'était pas respecté 2 < 1
a fini par le retirer 1 o . . o
boites aux lettres chnagées 1 La publicite vous manguait, aussi vous I'avez retire -%
Ca ne sert a rien car plein de pubs . 1
elle servait pas a grand-chose 1 Il nétait pas beau -%
j'ai demenage 1
je ne I'ai plus mais je ne sais pas pourquoi 1 Il &tait écrit™ Mon aux pubs *, mais il ne précigait_%

; pap— c pas " Oui aux publications des collectivités ™
ma femme I'a retir
on I'a enlevé il était inefficace 1
sert a rien 1
Total 11
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Les déchets textiles

Dest i

nati on des textil esé.

O

Que faitesvous des textiles que vous n'utilisez
pas ?

» Vertueux = Non Vertueux

Déclaratif g u 6 one retrouve pas dans la
pratique (16-18 kg / hab de textiles dans les
OM).




Les déchets textiles
Destination des textil

Q20. Que faites-vous des textiles que vous n'utilisez plus ? lls vont :

A des associations, a des écoles ou créches, a des 62
proches sous forme de don

Dans un conteneur textile —-
Autre I 8%

Dans le bac pour les ordures ménagéreslﬁ%

Etre stockés (armoires, grenier, etc...)~|4%

A la bourse aux vétements —J 3%

Que faitesvous des textiles que vous n'utilisez

pas ? Ala Déchetterie 12%

= Vertueux ® Non Vertueux

NSP-%

Etre bralés - %

Des comportements homogénes quelques soient

Question posée aux seuls habitants ne pratiquant
pas ces gestes (Dons Aux Associations ou
proches, Conteneur Textile, Bourse au

Vetement sé)

_______ o LA RRERED

Q21. Pour quelle(s) raison(s) ne les donnez-vous pas ?

Parce que ces textiles sont hors d'usage - iﬂ
Autre—.4%
NSPIB%

Par manqgue dinformations (ne sait pas ol les donner, _ 1%
aqui,...)

Far mangue de temps~|1%

Farce que c'esttrop contraignant - %

l es profils dbéusagers
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Les d®chets doé®qui pements de | a MaISOM

Desti nation des Vieux Meubl esé.

45. Q22-Destination équipements maison

-Q22. Et que faites-vous de ces vieux meubles et équipements de la maison, comme
I'électroménager, un vélo, des éléments de décoration ? Citez de maniére aléatoire

Poids des comportements

B Jette les meubles et quipement= Comportements Vertuew
| Stockage (caves, grenier, etc. = Autre

= NSP

30/02%!'1%

A la déchettene- ZQ‘M{
Don a des associations ou a des pmches- 19%
-1

9%

Collecte des encombrants (ou monstres)

Repris par le commerce (1 pour 1)—- 16%

Vente (vide grenier, dépdt-vente, petites annonces...)—- 9%

.‘l

Stock ( . c.) -|3'}f Q22-Destination équipements maison / CSP+ et CSP-
ockage (caves, grenier, etc.)— )

Autre IE%

NSP—|1%

Avec les ordures ménagéres~|1% CSP + 29% <1% 60% 36% 19% 29% 6% 3% 2%  100%
CSP - 25% <1% 55% 32% 18% 37% 4% 2% 2%  100%

Retraités 35% <1% 45% 30% 12% 33% 5% 5% 3%  100%

B Sans activité 22% 4% 41% 42% 18% 34% 7% 4% 0%  100%

NRP 100%

p = 1% ; chi2 = 41,47 ; ddl = 24 (S)
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Les d®chets doé®qui pements de | a Malsoﬂ.jnJ

Desti nation des Vieux Meubl esé.

/A

Et que faitesvous de ces vieux meubles et équipements de la Maison comn
I'électroménager, un vélo, des éléments de décoration ...?

A la déchetterie = Don a des associations ou a des proc
B Collecte des encombrants (ou monstre " Repris par le commerce (1 pour
. . 7 > A JOA A 4 . . @22:D é i

m Vente (vide grenier,dép@@ Sy U S LJS U A & Stockage (caves, grenier, etc. ol
A la déchetterie 29%
[ | Autre [ | NSP Don 4 des associations ou & des proches 19%
Collecte des encombrants (ou monstres) 19%
[ Avec IeS Ordures ménagére Repris pérlecorT\merc’:eAU pour 1) . 16%
Vente (vide grenier, dépot-vente, petites annonces...) 9%
Stockage (caves, grenier, etc...) 3%
32% .
2904 nsP 1%
Avec les ordures ménagéres <1%
0 o
24% 24% 23% 25 /0 Total 100%

19%9%

secteur semi urbain secteur semi rural secteur rural Total
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Les d®chets doé®qui pements de | a Malsoﬂ.jnJ

Desti nation des Vieux Meubl esé.

O

Et que faitesvous de ces vieux meubles et équipements de la Maison comn
I'électroménager, un vélo, des éléments de décoration ...?

A la déchetterie = Don a des associations ou a des proc!

m Collecte des encombrants (ou monstre = Repris par le commerce (1 pour 22Pestination éatp -
= Vente (vide grenier, dépa@ Sy 1 S LIS (i A & Stockage (caves, grenier, etc, A1 dechetere 29%
Don & des associations ou a des proches 19%
] Autre [ | NSP Collecte des encombrants (ou monstres) 19%
Repris par le commerce (1 pour 1) 16%
[ ] Avec |eS Ordures ménagére Vente (vide grenier, dépot-vente, petites annonces...) 9%
Stockage (caves, grenier, etc...) 3%
0 Autre 2%
31% 29% NSP 1%
25(y 21% 19% Avec les ordures ménagéres <1%
18% ° Total 100%

19% 20% 19%

17% 16%

2% 2% 2% 194 3% 2% 196 106

0,
3% 2% 196 19

Individuel Collectif Total
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Les d®chets doé®qui pements de | a MalsoﬂL,J

Desti nation des Vieux Meubl esé.

O

Le plus souvent vous vous débarassez de ces objets ca

B lIs sont hors service:
m lIs sont démodés ou ils vous ont lass

m lIs n‘ont pas les fonctionnalités que vous souhai nter

Autres
NSP

1%

2%




Les d®chet s

do®qui pement s

*
de | a Maisoﬂ.j,J

Individuel

36%

Collectif

Total

R®paration des meubl es et ®qui pement s hfc
Avant de jeter ces vieux meubles et équipements de la Maison hors
service, comme ['électroménager, un vélo, des éléments de
décoration., les faitesvous réparer ? ! Les plus de 60 ans sont |
1 un peu plus nombreux en :
m Systématiquement ®m De temps en temps B Jamais ™ NSFE  proportion a déclarer
; réparer systématiquement ;
i 46% contre en moyenne 1
45% 429 i1 40% dans les autres !
0 z A
! tranchees dgPge




L 3
de | a Maisoﬂ‘u

Les d®chets doé®qui pement s
R®paration des meubles et ®qui pements h
Vous ne faites pas réparer vos vieux Meubles
et Equi pements de | a Maison car v
Avez envie d'un appareil plus
moderne et récent; 4%
Manquez d'infermation sur les
possibitites de réparation; 3%
I. ............................... ,I
' Quelques soient les profils 1
Pensez que la réparation est trop chére par rapport au colt d'achat d'un appareil neuf 36% : déohabitats e E soci o
Pensez que I'appareil n'est pas réparable 18% ; €conomiques, les perceptions et ;
Autre 4% 1 pratiques des habitants sont
Avez envie d'un appareil plus moderne et récent 4% : relativement partagés- é !
Manquez d'information sur les possibilités de réparation 3% Lo o :
Seriez pénalisé par un délai de réparation trop long <1%
Jugez que c'est plus facile de s'en séparer (Geste de facilité) <1%
NSP <1%
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Les d®chets doé®qui pements de | a Malsoﬂ.L,J

Moti fs conduisant | es habitants ~ |jeter

52. Q26-Non don équipements maison

Hors comportements Vertueux et Stockage des Meubles

Q26. Pour quelle(s) raison(s) jetez-vous ces vieux meubles et équipements de la maison et ne
les donnez-vous pas ? Citez de maniére aléatoire

Parce qu'ils ne sont pas réparables —

Autre — |9%
Par manque d'lnformallc:-nslﬁ%
NSP J4%

Par mangque de tempsl4%
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Les Comportements / Achats et Consommation LLL,J

Les Arguments auxquels | es Habitants so|r

O

Aquel argument commercial étes-vous le sensible en premier ? @28:8econd argument commercial

. . ) . s Nb % cit.
B Economique & Pratique ® Ecologique ® Marque du produit- notoriété  m NSP Pratique 281 35%
Economique 244 30%
53% Ecologique 153 19%
48% 46% A47% Marque du produit - notoriété 88 11%
NSP 36 4%

1
Des comportements homogeéenes !
quelques soient les profils :
débusagers int,;

D

12% 12% 13% 13%

2% 3%

Total général secteur rural secteur semi rural secteur semi urbain

e e AL s e e sl e g
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Les Comportements / Achats et Consommation LLLJ

La r®duction des quantit®s de d®chets e

O

Si je vous dis qu'il est possible de réduire les quantités de déchets |
achetant et en consommant autrement, vous étes ...?

......... |

Une plus sensible et nette :
accentuation (38%) chez 1
les plus de .

m Pas du tout d'accorc  m Plutot pas d'accord m Plutétd'accord = Tout a fait d'accord 60 ans contre :
respectivement 35% chez 1
les 41-60 ans et 31% chez :
1

68% les moins de 41 ans

Total général secteur rural secteur semi rural secteur semi urbain
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Les Comportements / Achats et Consommation ELS |

La r®duction des quantit®s de d®chets e

Aujourd'hui essayez/ous d'acheter des produits qui produisent moins de
déchets (moins d'emballage, emballage recyclé, emballage recyclable,
production locale...) ?

E Jamais ® Rarement = Parfois m Systématiquement

0,
52% °4% 52%

Total général secteur rural secteur semi rural secteur semi urbain

CSP+ et CSP-/ Q30-Achat produits moins déchets Q54-Age / Q30-Achat produits moins déchets

‘ 0% 100% _

CSP + 19% 58% 14% 9%

Moins de 41 Ans 19% 57% 16% 9% 0% 100%
csP- 24% 1% 16% 8% 0% 100% 41260 ans 21% 54% 17% 7% <1% 100%
Retraités 29% 43% 14% 12% 2% 100% » Plus de 60 ans 31% 42% 13% 12% 2% 100%
Sans activité 15% 61% 21% 3% <1% 100%
NRP 100%

Tl aw sme  tes s < T EmESATed®

p = <1% ; chi2 = 30,90 ; ddl = 12 (TS)
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Les Comportements / Achats et Consommation LLL_J

Utilisation des produits Phyto sanitair|e

O S :

1
! 1
' Les différences de comportementen i
. regard des profils socio-économiques :
! 1

1

Filtre sur les habitants possédant un Jardldtilisezvous des produits

sont peu discriminés

insecticides ...?

mJamais m Rarement m Parfois m Systématiquement
47% Systématiquement <1% 2% 2%

47% 47%
0 45%
Parfois 3% 15% 12%
36% Rarement 20% 37% 32%
Jamais 76% 47% 55%

p = <1% ; chi2 = 56,81 ; ddI = 3 (TS)

14%

Total général secteur rural secteur semi rural secteur semi urbain
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Destination des Ampoules et des piles u

Que faitesvous de vos ampoules usagees.. Que faitesvous de vos piles usagees
M Retour aumagasin B Ordures Ménageres I Déchetterie © Autre B NSP ® Retour au magasin® Déchetterie m Ordures Ménageéres
57% Autre m NSP
secteur semi urbain 81%
o 9%
secteur semi urbain 6%
04%
56% 1%
t ural 79%
secteur semi rural _ 12%
secteur semi rural 6%
4%
0%
58%
80%
secteur rural 6%
secteur rural 8%

e 81%

25% 9%

Total général Total général 6% |

| 4% |

3% Type de logement / Q32-Ampoules usagées 0% | Type de logement / Q33-Piles usagées

- Retour au magasin 78% 80% 79%

i _____ B T '\_\) ______ | Retour au magasin 52% 62% 55% r——r= T T T T T - E— e 5% o

enne a verres | . " | . échetterie

. Coll Li q i Déchetterie 16% 5%  13% I Des points Collecte sur ! Orduros Ménacs v o 6°°
! ollecte Lieux de travail. Ordures Ménagéres 25% 259%, 259, li det il rdures Ménagéres 5% % %
K h | leux de travaill. ! . . .

! Stoc age che S autre 5% 5% 5% | Stockage chezl Autre 4% 5% 5%
L Mairi esé . NSP 3% 3% 3% Mairiesé | NSP 0% 2% <1%
''''''''''''''''''' C Tew ok ok o Tl do0%  100%

p = <1% ; chi2 = 20,37 ; ddI = 4 (TS) p =<1%; chi2 = 21,63 ; ddl = 4 (TS)
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Usage

Cabas,

des

Sacs

pour | es

i

Cour sesé

CSP+ et CSP-/ Q34-Pratiques courses

Lorsque vous faitesos courses, vous utilisez plutot ...

B Les sacs plastiques donnés gratuitement a la ca
i Les sacs réutilisables qu'on achéte a la ca

1 Un cabas, panier, ou petit caddie vous apparten

1%

CSP + 27% 73% <1% 100%
CSP - 24% 76% 0% 100%
Retraités 40% 59% <1% 100%
Sans activité 29% 70% <1% 100%
NRP 100%

p =<1%; chi2 = 21,03 ; ddl = 6 (TS)

Q54-Age / Q34-Pratiques courses

Moins de 41 Ans 19% 81% <1% 100%
41 2460 ans 28% 1% <1% 100%
Plus de 60 ans 43% 56% <1% 100%

p =<1% ; chi2 = 29,68 ; ddl = 4 (TS)
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O

Les achatseéeé.

Vous achetez ...?

' Non, = Non, jamais m Oui, souvent = Oui, toujours

Q35-5 Textiles ménagers lavables
Q35-1 Produits en écorecharges
Q35-8 Produits a la coupe

Q35-3 Produits réemployables
Q35-4 Piles rechargeables

Q35-7 Produits grand format
Q35-2 Boissons concentrées

Q35-6 Objets en plastiques / carton 1%




L es

achat se.

¢
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O

Achetezvous des produits en Vrac....

H Non m Oui




